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Polish offer of ,,wine tourism”
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W artykule przedstawiono krétka analize krajowego potencjatu
produktowego w zakresie produktu turystycznego ,enoturystyka”,
turystyka winiarska. VWskazano réwniez rozpo znawalno$¢ krajowej
oferty gastronomiczno-kulinarnej na rynkach zewnetrznych, jak
réwniez przedstawiono najwazniejsze imprezy winiarskie w Polsce, oraz
przykfady ofert biur podrézy, w tym zakresie.
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The article presents a short analysis of a national product potential
regarding the wine tourism. Furthermore, it shows the recognition level
of the national culinary offer on the foreign markets, most significant wine
industry events in Poland and tourist agencies’ offers in this area.
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Wprowadzenie

Turystyka gastronomiczna, kulinarna charak-
teryzuje si¢ podrézowaniem po réznych regionach
turystycznych, w celu degustacji potraw, napoi cha-
rakterystycznych dla tych miejsc. Jest to, z roku na
rok, coraz bardziej interesujacy sposob na spedzenie
wolnego czasu, zwlaszcza dla smakoszy, ktorzy przy
okazji poznawania nowych destynacji turystycznych,
zapoznaja si¢ z regionalng kuchnia, gastronomia,
a takze odkrywaja nowe potrawy i produkty zywnos-
ciowe.

Dodatkowo ,,poszukiwacze smaku” uczestnicza
chetnie w wielu imprezach towarzyszacych, podczas,
ktoérych moga bra¢ czynny udzial np. w degustacjach,
pokazach, konferencjach, festiwalach i targach kuli-
narnych.

Dzisiejsza oferta gastronomiczna jest dla coraz
wigkszej ilosci miast, czy regionéw, bardzo waznym
czynnikiem rozwoju turystyki, gdyz w wielu przypad-
kach wywiera wptyw na ilo$¢ turystéw, odwiedzajacych
dane miejsce. Zdaniem autora, wlasnie oferta w zakre-
sie enoturystyki — turystyki winiarskiej, moze stac si¢
magnesem przyciggajacym turystow zagranicznych
takze do naszego kraju.

Swiatowe trendy w zakresie oferty
gastronomicznej

Do najwazniejszych $wiatowych i europejskich
trendéw w popycie i podazy produktow turystycznych
w zakresie gastronomii, mozna zaliczy¢ nastepujace
fakty (przeglad oparto na dokumentach strategicz-
nych Polskiej Organizacji Turystycznej z lat 2008
12012):

— zwlaszcza w ostatnich latach ro$nie udzial wydat-
kéw na gastronomie w wydatkach ponoszonych
przez turystow, przed podrdza i w jej trakceie;

— wsrdd turystéw rosnie zainteresowanie gastrono-
mig, zywnoscig regionalng, kuchniami regionalny-
mi i zdrowg zywnoscia;

— wzrost zainteresowania kuchniami regionalnymi
staje si¢ dla wielu regionéw atutem turystycz-
nym;

— pojawia si¢ nowy, podstawowy trend po stronie po-
pytu turystycznego, ktory zawiera si¢ w formule 3 E
(Education, Entertainment, Excitement). Rozwija¢
sie¢ beda nowe formy turystyki jak np. turystyka
kulinarna/gastronomiczna i kultury ludowej;

— Europejski rynek gastronomiczny od wielu lat
przezywa dobra koniunkture;
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— Polski rynek gastronomiczny przezywa rozkwit
— Polacy wydaja obecnie 5% swojego budzetu na je-
dzenie w restauracjach ilokalach gastronomicznych
(w przysztosci beda wydawac coraz wiecej) [1].

Enoturystyka — pojecie

W wielu krajach $§wiata wida¢ obecnie rosngce
zainteresowanie winem jako napojem, ktory staje sie
elementem rozpoznawalnym i kojarzonym z dana
atrakcja turystyczng, miastem czy regionem. Jedno-
czes$nie producenci win, z powodu rosnacej konku-
rencji w licznych zakatkach $wiata, zdecydowali sie
poszerzy¢ profil swojej dziatalnosci otwierajac bramy
swoich winnic dla gosci. W ten sposéb rodzi si¢ tury-
styka winna/turystyka winiarska, czyli enoturystyka,
bedaca jedna z najszybciej rozwijajacych sie dzi§ na
$wiecie odmian turystyki (nazwa pochodzi od gre-
ckiego stowa oinos/onos = wino i ma takze zwigzek
z ,enologig” — tzn. dzialem nauki o winach).

Wedtug Kruczka turystyka winiarska okresla sig
najczesciej jako: ,wyjazdy do regionéw winiarskich,
w trakcie ktorych turysta odwiedza przynajmniej
jedno miejsce zwigzane z produkcja wina (winnica,
przetwoérnia, gospodarstwo winiarskie), badz uczest-
niczy w imprezie o profilu winiarskim np. degustacje,
réznego rodzaju prezentacje win, Swieta winiarskie,
itp.” [2].

Natomiast wedtug Polskiej Organizacji Tury-
stycznej ten typ turystyki zawiera si¢ w produkcie
JTurystyki miejskiej 1 kulturowej”, obejmujacej ,,zor-
ganizowane i indywidualne podr6ze w celu zwiedzania
miast, muzedw, obiektéw zabytkowych (historycznych
ikulturalnych) oraz uczestnictwo w imprezach kultu-
ralnych. Formg udziatu w podrézach turystycznych,
o przestankach kulturowych, jest turystyka religijna
i pielgrzymkowa. Formy: zwiedzanie miast o wysokim
nagromadzeniu atrakcji kulturowych (city break),
krétkie pobyty grupowe i indywidualne w ramach
objazdu, udzial w imprezach kulturalnych, sporto-
wych iinnych, podréze sentymentalne i etniczne,
zwiedzanie obiektéw poprzemystowych, pomilitar-
nych” [1].

Wydaje sig, ze najwigksze nadzieje wiaza z oma-
wianym typem turystyki kraje europejskie, gdzie ob-
serwuje si¢ zdecydowany wzrost zainteresowania takg
oferta. Wiele regionéw winiarskich Europy utrzymuje
si¢ gtéwnie dzigki tworzeniu szlakéw winnych, targow
oraz festiwali ktére przyciagaja coraz wigksze rzesze
turystow.

Turystyka winna jest obecnie najbardziej roz-
winieta we Francji, Wtoszech, Niemczech, Austrii,
Wielkiej Brytanii, Skandynawii, krajach Beneluxu,
a takze w USA, Nowej Zelandii oraz wielu innych
krajach, w tym réwniez w Polsce.

Potencjat Polski w tym zakresie nie jest zbyt duzy,
cho¢ posiadamy jako kraj juz wielowiekows tradycje
(np. w Zielonej Gérze winoro$l uprawiano juz od
XIT'w.). Obecnie, dzigki rosnacej popularnosci wina
w naszym kraju, oraz dzialaniom coraz wigkszej ilosci
starych i nowych winnic, poszerza nam si¢ wachlarz
ofert, dla koneserow i mitosnikéw wina. Ma to swoje
odbicie we wzroscie spozycia win, oraz dostepnosci
do zréznicowanych typéw wina. Jak zaznacza Drew-
nowska [3] ,Sprzedaz wina w Polsce rosnie od kilku
lat. W 2006 roku kupilismy ponad 160 mln butelek
wina, o prawie 1/10 wigcej niz rok wezesniej, wydajac
nanie 1,77 mld ztotych. A najblizsze lata powinny by¢
dla branzy winiarskiej jeszcze lepsze”.

Kietkujaca wlasciwie branza upatruje swojg szanse
wlasnie w turystyce winnej, ktéra w wielu przypad-
kach jest juz najwazniejszg cz¢scia dziatalnosei. Choc
ciggle trudno Polsce porownywaé w tym wzgledzie
do innych krajow (np. Niemiec, Czech, Wegier), to
réwniez u nas powstalo kilka interesujacych inicja-
tyw, ktore dgza do rozwoju tego rodzaju dziatalnosci.
Regiony o najwiekszej liczbie winnic to: Dolny Slask,
Podkarpacie, Matopolska i Ziemia Lubuska (wtasnie
Zielona Gora jest polska stolica wina, znana ze §wieta
Winobrania oraz bogatych tradycji w uprawie winoro-
§li). Powstaje coraz wiecej szlakow gastronomicznych,
kulinarnych, winnych, dzieki ktérym turysci moga
m.in. zwiedza¢ winnice i uczestniczy¢ w innych wy-
darzeniach zwigzanych z historig wina (ryc. 1).

Niestety, sporym utrudnieniem dla rozwoju
tego typu turystyki w kraju sg niekorzystne przepisy
prawne, ktére praktycznie nie przewiduja mozliwosci
wprowadzenia do obrotu wina wyprodukowanego
przez polskich rolnikéw. Mimo wprowadzonych juz
do polskiego prawa pewnych poprawek dotyczacych
obrotowi wina, to brak ostatecznego rozwigzania tej
kwestii skutecznie hamuje rozwéj enoturystyki. Miej-
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12 §wiatowym pozior
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Witamy w serwisie winnicy Adoria
2010 RIESLING 12008 CHARDONNAY JUZ SADOSTEPNE!

Nasza winnica powstala w 2005 rokw 15 km na pohudnie od
Wroclawia. Posadzismy Wb inorosli Riesling, Pinot

Ryc. 1. Wyglad strony internetowej Winnicy Andoria k/Wroctawia
Fig. 1. Website of Andoria Vineyard near Wroclaw
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my nadzieje, ze wzorem innych krajow ,,winiarskich”
ta niekorzystna sytuacja ulegnie w najblizszym czasie
zmianie.

Rozpoznawalnos¢ Polskiej oferty
gastronomicznej i turystyki winiarskiej

Wedtug Polskiej Organizacji Turystycznej (POT):
,Polska turystyka jako marka jest obecnie stabo rozpo-
znawalna, a analiza rynku europejskiego i najwazniej-
szych dla nas krajéow emisyjnych wskazuje, ze potrze-
buje ona silnego wyr6znienia w ramach prowadzonych
dziatan promocyjnych” [1]. Jednoczesnie , Atutami
Polski sg mieszkancy i atmosfera miejsca docelowego.
Polska kuchnia wyr6znia si¢ i jest akceptowana” [1].
Autorzy niniejszego artykutu uwazaja, iz wlasnie
jednym z elementéw ktére moga wzmocnié przekaz
promocyjny naszego kraju na rynki zagraniczne, sg
oferty z zakresu , krajowej oferty kulinarnej i gastro-
nomicznej”, ,Kuchni Polskiej”, ,turystyki winnej
— enoturystyki.”

Wedtug badan POT, turysci zagraniczni wskazuja
na elementy majace wptyw na wybér polskich produk-
téw turystycznych, do ktorych zaliczono zwlaszcza:
atmosfere miejsc odwiedzanych, oferte gastronomicz-
ng oraz mozliwos¢ spotkan towarzyskich (ryc. 2).
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Ryc. 2. Elementy majgce wptyw na wybér przez zagranicznych turystow,
polskich produktéw turystycznych (w %%)

Fig. 2. Elements influencing the choice of Polish tourism products by
foreign tourists (in %%)

Zgodnie z powyzszym, do najwazniejszych ele-
mentow zaliczy¢é mozna w kolejnosci: atmosfere miejsc
odwiedzanych (19,1%), kontakt z mieszkancami
(16,5%), oferte gastronomiczng (5,3%) oraz spot-
kania towarzyskie (3,9%).

Gaworecki zauwaza, iz krajowa oferta gastrono-
miczna ma duze perspektywy rozwoju ,T'worzenie
w Polsce rynku konsumenta ustug gastronomicznych
narzuca potrzebe zwrdcenia uwagi na zagadnienie
polityki podejmowania gosci w $wietle wymagan mar-
ketingowych. Jest to tym bardziej istotne, ze Polska ma
szanse na wzrost przyjazdéw turystéw zagranicznych,
w tym o wyrafinowanych gustach” [5].

Jak wskazuja Olszewski i Drézdz [6], ,,dzi$ naj-
wazniejszymi odbiorcami krajowej oferty gastrono-
micznej, sg rynki: niemiecki, holenderski, norweski,
amerykanski, rosyjski, francuski, brytyjski, a takze
rynek polski. Regiony, ktore wskazaty najwiecej pro-
duktéw w tym zakresie, to m.in.: Dolnoslaskie, Lubel-
skie, Eodzkie, Matopolskie, Mazowieckie, Podlaskie,
Pomorskie, Slaskie oraz Wielkopolskie”.

Potwierdzeniem waznosci krajowej oferty kulinar-
nej i gastronomicznej, sg kolejne badania POT prze-
prowadzone na grupie zagranicznych dziennikarzy
i touroperatoréw (ryc. 3).

dobra kuchnia
pigkna przyroda |l
modny kraj |

ciekawe rozrywki
biezpieczny kraj [

goscinny kraj
nowoczesny kraj |l

tatwos¢ organizacji wyjazdu |
ciekawe wydarzenia

dobra relacja jakos¢-cena ||

fatwos¢ naw. kont.biznes. ||

zabytki, bogate dziedz. kulturowe ||
wystarczajaca inform. turystyczna ||

Ryc. 3. Ocena aspektéw podrézy do Polski wyrazone przez badanych
Fig. 3. Aspects of the trip to Poland expressed by the respondents

Jak wskazano powyzej, dla badanej grupy wlasnie
takie elementy krajowej oferty, jak ,,goscinno$¢”, ,,do-
bra kuchnia”, ,ciekawe wydarzenia” oraz ,ciekawe
rozrywki” sg jednymi z najwazniejszych (odpowied-
nio 2,83; 2,59; 2,22 oraz 2,28). Niestety dotychczas
wigkszos§¢ badanych, kojarzy nasz kraj w odniesieniu
do napojow alkoholowych, wytacznie z wodka (m.in.
rozpoznawalno$¢ na rynku brytyjskim wynosi 55%,
niemieckim 54% a francuskim 50%). W zwiagzku z
tym nalezy podjac stosowne dzialania promocyjne,
zmieniajgce ten stereotypowy, niekorzystny obraz na-
szego kraju (oby$my kojarzeni byli wtasnie z dobrymi
gatunkami win). Jest to bardzo duze wyzwanie m.in.
dla branzy winiarskiej i regionéw.
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Przyktady krajowych produktéw turystycznych
w zakresie oferty enoturystycznej

Enoturystyka jest szybko rozwijajacym si¢ rodza-
jem turystyki na $wiecie jak i w Polsce. W zwigzku
z tym pojawia si¢ coraz wiecej imprez turystyczno-
promocyjnych, gdzie gléwnym produktem jest wino.
Na $wiecie powstato wiele szlakéw winiarskich takich,
jak ,,Alzacki Szlaki Wina” we Francji, ,,Rota das vinhas
de cister” w Portugalii, ,,Morawski Szlak Wina” czy
»Poludniowotyrolski Szlak Wina” we Wloszech.

W Polsce rozwijaja si¢ takze szlaki winiarskie,
a do najwigkszych i najpopularniejszych z nich na-
lezg m.in.: ,Lubuski Szlak Wina i Miodu” (www.
ziemialubuska.pl), ,Sandomierski Szlak Wina” (www:
szlakjabltkowy:pl), ,,Podkarpacki Szlak Winnic” (www.
podkarpackiszlakwinnic.pl) czy ,,Matopolska Sciezka
Winna” (www.potrawyregionalne.pl).

Wraz z rozwojem tej oferty odbywa si¢ coraz
wiecej imprez z tym zwigzanych. W tabeli I przed-
stawiono zestawienie wybranych festiwali, pokazéw

turystycznych. Wiele wojewddztw takie oferty posia-
da i z powodzeniem promuje (m.in. wojewddztwa:
podkarpackie, matopolskie i pomorskie — posiadajace
najwiecej gospodarstw agroturystycznych w Polsce).

Enoturystyka stata si¢ takze modnym trendem
w ofercie organizatoréw wycieczek. Coraz wigksza
ilo$¢ biur podrézy zainteresowato si¢ organizacja
wypraw, skierowanych do turystéw poszukujacych
nowych, ciekawych smakéw win. Wedtug informacji
uzyskanych z Polskiej Izby Turystyki, na ponad 3000
cztonkéw — biur podrdzy, 12 z nich posiada oferte
skulinarng”.

W tabeli II przedstawiono wybrane przyklady
ofert z zakresu enoturystyki, bedacych w posiadaniu
biur.

Whioski
1. Z roku na rok ro$nie wérdd turystéw zaintereso-
wanie krajowg ofertg gastronomiczng, kuchnig
regionalng, zywnoscig regionalng, itp.

X oL . . 0 . .
i prezentacii, itp. 2. Polacy.wyda]q obecnie 5% swojego budzetu na
.. - .. , . jedzenie w punktach gastronomicznych, restau-
Turystyka winiarska i jej rozw6j bezposrednio o P
. . P . racjach itp. (a beda wydawac wigcej).
zwigzana jest réwniez z ofertami gospodarstw agro-
Tabela I. Przyktady wybranych imprez winiarskich w Polsce
Table I. Examples of selected wine events in Poland
Nazwa imprezy Data Opis
2013

Poznan Festiwal Wina i Serow 22-29.03 Prezentacje produktéw winiarskich, seréw, oliw i octow.

Warszawa Miedzynarodowy 19-21.04 Mozliwos¢ degustacji wielu gatunkéw win.

Festiwal Wina i Smaku

Sopot Tréjmiejski Festiwal Wina 22.03 Degustacje ponad 100 gatunkéw win, a takze szkockich whisky single malt.

Poznan Festiwal Win Hiszpanskich 25.01 Podczas festiwalu mozna byto sprébowa¢ hiszpanskich win, oliw a takze innych produktéw

hiszpanskich.
Poznan Festiwal Win Francuskich 15.03 W czasie festiwalu mozna byto sprébowac win oraz dan francuskich.
Poznan Spotkanie z Polskim Winem 23.04 Prezentacja historii polskiego winiarstwa, degustacja polskich win oraz przekasek z rdznych
czesci Polski
2012

Krosno Festiwal Win Wegierskich im. 31.08-2.09.  Degustacje win, seréw, regionalnych wedlin oraz innych wyrobéw regionalnych z Polski
Portiusa i Wegier.

Jasto Miedzynarodowe Dni Wina 18-19.08 Degustacje réznych win oraz przysmakéw kuchni regionalnej.

Zielona-Géra Swieto Winobrania IX W programie mozna znalez¢ wiele atrakji takich jak zwiedzanie winnic, jarmark winobra-

niowy, konkurs win domowych, prezentacje kuchni regionalnych itp. (impreza coroczna)

Tabela Il. Zestawienie wybranych biur posiadajacych oferty z zakresu enoturystyki
Table Il. Summary of selected travel agencies with offers from the field of wine tourism

Biuro

Oferta

LAlmatur” Warszawa

Wycieczka pn. ,Motdawia, Rumunia i Ukraina — Winnice i Monastyry”. Trwa 9 dni i w programie przewidziano zwiedzanie wielu

miejscowosci np. Kiszynidw, Cricova, Satu Mare i innych atrakcji turystycznych: Monastyr Saharna i Capriana, winiarnie Cricovia

i Purcari , koscioly i drewniane cerkwie.

Jraper” Poznan
winobraniem.

Vostok Travel Poland”
Torun

,Lipsa Travel” Cieszyn

Wycieczka pn. ,Szlak Wina Portugalia — Lizbona” Wycieczka trwa 7 dni. Oferta obejmuje 9 wejs¢ do winnic wraz z degustacjg oraz

Oferta pn.: ,Festiwal Wina Motdawia — Lwéw — Zamki Podola — Republika Nadniestrza”. Wyprawa trwa 6 dni, obejmuje zwiedza-
nie Lwowa, Podola, Tiraspola oraz zwiedzanie piwnicy winnej Cricova wraz z degustacja.

Wycieczki jednodniowe do takich miejscowosci jak Znojmo, Hnanice i Satov, oraz zwiedzanie klasztoru Louka. W programie zwied-

zanie miejscowosci oraz dwie degustacje win w winnicach.
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3.

Obserwuje si¢ coraz wigksze zainteresowanie
krajowa kuchnia (zwlaszcza regionalng) i wigksza
rozpoznawalnos¢ Polskich produktéw zywnoscio-
wych, wyrazone przez turystéw zagranicznych.

. Powstaje coraz wigcej imprez promujacych zwlasz-

cza lokalng oferte gastronomiczng (festiwale,
pokazy, prezentacje, degustacje), w tym zwigzane
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